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“Es urgente formar analistas

econémicos y de mercado”

ndreu Mas-Colell (Barcelona,
AIQH} fue consejero de Universi-

dades de la Generalitat de Cata-
|ufia desde 2000 a 2003. Antes habia tra-
bajado 24 afios en EE UU, en la Univer-
sidad de California v en la de Harvard,
lo que le dio prestigio mundial. Ahora
es presidente de la Barcelona Gradua-
te School of Economics (GSE). La escucla
empezd su andadura el pasado mes de
septiembre y tiene 100 alumnos de 31
paises que cursan cuatro masteres que
se imparten en inglés. La BGSE es una
fundacitn privada integrada por la Uni-
versidad Autonoma de Barcelona, la
Universidad Pompeu Fabra, el Institu-
to de Analisis Econdmicos, el Centra de
Investigacion en Economia Internacio-
nal, las empresas Agbar, Banco Sabadell,
Caixa Catalunya, La Caixa y la fundacion
de empresarios Femeat. Se define como
escuela de economia en una en una ciu-
dad que tiene tres escuelas de negocios
de primer nivel. Mas-Colell asegura que
hay espacio para todas, "estamos espe-
cializados en economis, tenemos un pi-
blico diferente que las de gestion”

PREGUNTA. ¢ Por qué nace la escuela?
¢Ha influido la Directiva de Bolonia,
que hace que el master pase a formar
parte del sistema educativo?

RESPUESTA. Kl origen de la escuela se
explica por dos factores: el primero,
aprovechar la tradicion de investigacion
en economia acumulada a lo large de
los afios en Barcelona, y segundo, el de-
sarrollo de la Directiva de Bolonia, que
va a focalizar la atencidn en el segmento
de ensefianza a nivel de méster y se no-
tara, tendri un efecto muy importante
yvisible en la configuracitn de proyectos
de este formato en Europa. Nosotros,
ademés, teniamaos el material humano
disponible para tener impacto.
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Barcelona es la cuna de dos
de las tres escuelas de nego-
cios mas importantes de Es-
paiia. Desde septiembre es
también la sede de la GSE. Su
objetivo, promover la inves-
tigacién y formar economis-
tas de élite para empresas

p. Entonces, ése puede decir que sin
la Directiva de Bolonia no hubiera
surgido la escuela?

A. Es dificil sostener esa afirmacion
porque la educacién también se estd
globalizando, sobre todo a partir de un
determinado nivel, de méster. La
movilidad de estudiantes es ya enor-
me y sin duda ird cada vez mas en au-
mento; la Directiva de Bolonia, en rea-
lidad, es una tendencia. En Estados
Unidos cada vez salen mas escuelas de
este tipo y en Europa pasard lo
mismo.

p.&Cuil es su sello de identidad para
diferenciarse de las que ya hay? ¢Se
consideran competencia de las es-
cuelas de negocio existentes?

“Nosotros
SOMos muy
diferentesa
unaescuela
de negocio,
sencillamente
porgue no
enseitamos
gestion

empresarial”

R. Nosotros somos muy diferentes a
una escuela de negocio, sencillamente
porque nosotros no ensefiamos gestion
empresarial. Formamos especialistas en
analizar y conocer el entorno donde se
mueve una institucion o una empresa
determinadas y sus mercados. Ademaés,
a la hora de realizar un MBA es desea-
ble contar eon una experiencia laboral
previa, que en Nuestro ¢aso no es ne-
cesaria, la nuestra es una formacion que
sigue a la universitaria. A nivel mundial,
queremos posicionarnos como una es-
cuela europea. Al decir esto no quere-
mos decir que los estudiantes sean gu-
ropeos, sino de todo el mundo, pero la
institucién si es europea, nos vendemos
¥ QUETEMO0S QU S¢ NOS Ved Como euro-
peos.

P.El grado de internacionalizacién
es sorprendente. De los 100 alumnos
que tienen este afio s6lo ocho son es-
pafioles.

R. Nuestra oferta se ha presentado con
intensidad en todas partes, asi que tarde
o temprano también tendremos estu-
diantes de agui. Es posible que esta pro-
porcién sea porque la concepeion de los
misteres ahora es muy internacional y
estan pensados para el estudiante que
se mueve, ¥ claro, los que se mueven de
aqui prefieren irse a otros paises. De
todas maneras, mientras haya estu-
diantes de este nivel, da igual de donde
procedan.

P, Entonees, icudl es su perfil de
alumno?

A. Los que quieren tener un perfil ana-
litico, no necesariamente muy técnico.
Aquellos a los que les gustaria formar
partg, por gjemplo, de un departamento
de estrategia, que puedan analizar como
funcionan los mercados v 1a economia
en general, Las empresas y los bancos
demandan profesionales de este tipo y

es urgente empezar a formarlos. Noso-
tros representamos un producto muy
nuevo y eon muchas posibilidades de fu-
turo. Si después el alumno descubre que
le atrae la gestidn y quiere continuar por
ahi, puede hacer un MBA.

P 4Como se realiza el proceso de se-
leccion?

R. Tenemos dos fuentes de informa-
cifm sobre el alumno candidato. El ex-
pediente académico, la primera, es im-
portante y nos sirve para tener una idea
de la escala en diferentes paises. Se-
gundo, tenemos muy en cuenta las car-
tas de recomendacion de profesores, les
interesa tener credibilidad, asi que
damos por hecho que no recomendaran
a cualquiera.

P. A 1a hora de seleccionar, dse da
mis importancia al expediente o a
otros aspectos?

R. El expediente académico y el cu-
rriculum son importantisimos. Es muy
facil diferenciar entre un curriculum
bueno y uno gris. Es muy importante
que nos aseguremos de que se trata de
alumnos potentes, motivados y capaces,
porque los hacemos trabajar mucho, los
empujamos al limite. Otra razén es que,
en cursos de este tipo, los estudiantes
pueden acabar aprendiendo més de los
demas alumnos que del propio profe-
sor, porque tres o cuatro alumnos ge-
niales juntos pueden generan unas si-
nergias fantisticas.

P. Tienen cuatro programas y pre-
vén afiadir el proximo septiembre
otros dos. Uno de economia interna-
cional y otro de macroeconomia, este
iltimo por la demanda de bancos cen-
trales {Hay tanta demanda?

R. 8i, los departamentos de estudios
de las grandes entidades financieras tra-
bajan sobre instrumental técnico muy
sofisticado, v ademas evoluciona cons-



tantemente. Hay mucha demanda por
parte de los bancos para este tipo de cua-
lificacion, No quieren doctores ni in-
vestigadores, es un perfil que puede ser
més analftico ¥ que a la vez debe do-
minar las técnicas. Eso no se aprende
en las carreras porque es muy especia-
lizado. Asi, estos programas serdn muy
fitiles para entrar en un mundo téeni-
co que estd siempre en desarrollo. Y no-
sotros 15 el conocimiento nece-
sario para ofrecerlo.

P.£Y por qué un master de un afio?

R. Hemos decidido explorar esa via,
v si algin alumno necesita mas, quiere
seguir profundizando en conocimientos,
entonces los orientamos hacia un doc-
torado de alguna de las dos universi-
dades de nuestra fundacitn, la Pompeu
Fabra o la Auténoma de Barcelona.

P. El coste de la matricula es de
12.000 euros. {éEn que banda de pre-
cio se sitfia en comparacion con otros
estudios posgrados?

R. Comparado con un enuna

escuela de negocio es barato. No hace-

mos propaganda por precio, es un pro- “j_a D!rectwa te
ducto muy nuevo, que supone tomarse . .
en serio el posgrado en economia y el Boloniase notara,
desarrollo de habilidades analiticas. Si .
nos comparamos con los programasbri-  POSIbIEmente
tanicos, en precio estamos en la banda A
s tendfa un efecto

P. Hay voces criticas con Bolonia, {1y Importanie
porque consideran que va a propiciar .
una educaci6n mas elitista quelaac- Y visibleenla
tual. {Esté de acuerdo? ix

R. Por lo menos en nuestro caso, nin- Conﬁgura{:zan iiﬁ
gin estudiante que tenga un curriculum
que valga la pena se va a quedar sin BI'UYECTBS de este =
hacer nuestro programa, porque tene-  10rMato en EUmpa

mos becas disponibles. En el presente
curso, entre 20 y 25 estudiantes disfru-
tan de una beca. En general, hay mu-

chas ayudas disponibles. Ademas como
las empresas tienen cada vez mas inte-
rés en encontrar talento, también quie-
ren contribuir a la financiacidn de pro-
vectos asi para después poder optar a
integrarlos en sus plantillas,

P. ¢éHan detectado interés por parte
de las empresas en contratar los alum-
nos que salgan de estos cursos?

R. Nosotros ayndamos a los estu-
diantes a contactar con el mercado la-
baral, los presentamos en el mundo em-
presarial y especialmente a las empre-
sas del patronato. El que estas empre-
sas estén aqui ya quiere decir que nos
prestan una atencién especial.

P.iCudles son las escuelas punteras
en su segmento?

Estocolmo, Barcelona o Madrid. Nues-
tra apuesta es muy similar a lo que se
ofrece en Gran Bretafia y aspiramos en
diez afios a estar en primera linea. Lo
cierto es que en Estados Unidos se han
centrado més en doctorados y no se
han desarrollado mucho los méisteres
en economia, lo que nos deja espacio
a nosotros, El cuarto pais demandan-
te en nuestros programas es Estados
Unidos.

- 10 premios
Nobel,y
‘Almuniaen
la presidencia

La Barcelona Graduate School
of Economics ofrece cuatro
i programas (tres en el cam-

: pus de la Pompeu Fabra en
¢ Barcelona v uno en el de la
. Universidad Auténoma en

- Bellaterra). Para el proximo
: septiembre ya esta previsto
i el inicio de otros dos, que

| aspiran a convertir en diez

! a corto plazo.

i Joaquin Almunia es e]

: presidente de honor del pa-
i tronato de la fundacidn y el
| consejo cientifico esta for-

: mado por 30 académicos de

A. San Francisco (California), Chica- |
go y Nueva York, en Estados Unidos. |
La London School of Economices, en |
Reino Unido, v en la Europa continen- |
tal, Paris y Toulouse, en Francia; Bonn !
y Manheim, en Alemania, y Milan, en |
Italia. Después aparecemos Bruselas, |

primer nivel en economia y
ciencias sociales, entre los
que hay 10 galardonados
con el Nobel de Economia

Un dato que avala el futu-
ro de las escuela es que,
segin un informe publicado
en el Journal of the Euro-
pean Economic Association,
la investigacion de la comu-
nidad académica de la Bar-
celona GSE se sitiia entre el
segundo y tercer lugar del
ranking europeo de investi-
gacitn econdmica. De mo-
mento no faltan demandas.
Este ano la BGSE ha recibi-
do 408 solicitudes.
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El centro de entretenimiento Epson EMP-DM1 es un proyector,
un reproductor de DVD y un sistema de altavoces todo en uno,
Lleva a cualquier sala la experiencia de una pantalla gigante de
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El Epson EMP-DM1 utiliza las famosas tecnologias Epson
3LCD para crear imagenes nitidas, brillantes y llenas de color,
Una forma rentable y compacta de convertir cualquier sala en
un Home Cinema.
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Promassén vitida sélo paras nuevas altss. Uridades fimitades: En casn de bajs anticipsca, ESTRUCTURA 5 A sa nesrva ol deracho de cabirar i

® Lactor de DVD y dos
altavoces estéreo integrados
para un sonido impresionante.

= Auténtica experiencla de
cing en gran pantaila con una
fantastica calidad de imagen.
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= Tecnologla Epson 3LCD.

= Reproduce discos DVD/DIvX, telavisidn, juegos, etc,

+ Aita definicién, formate de pantalla 16:9 y sonido envolvents,
= Modo especial para jusgos.

= Reproduce CO's, MP3's o dispositivos de memaoria USE.

+ Disefio en blanco y negro, asa incluida, y funda de transporte.
= Lampara de bajo voltaje y 3 aflos de garantia.
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® Compacte, eleganta

® Conecta tu
los juegos con
autentico realismo
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