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INFORME BARCELONA

LA CAPITAL CATALANA QUIERE SER UN REFERENTE TECNOLOGICO EN EL VIEJO CONTINENTE

Universidades, Gobierno e industria
se dan la mano en el distrito 22@

Barcelona esta transformando cuatro millones de metros cuadrados de un antiguo barrio industrial cerca del
mar en un espacio de innovacién Unico en Europa, que une la actividad econdmica con la socialy urbanistica.

NOEM GOMEZ. Barcelona
“Barcelona serd una ciudad
del conocimiento y de la
creatividad; el 22@ es un
proyecto de referencia inter-
nacional que ciudades como
Bilbao, Recife en Brasil, Ca-
pe Town en Sudéfrica o Bue-
nos Aires en Argentina estin
emulando”. Asi resume Jo-
sep Miquel Piqué, consejero
delegado del distrito tecno-
l6gico 22@, las dimesnsiones
de esta iniciativa que quiere
transformar doscientas hec-
tareas de suelo industrial del
barrio Poblenou, que fue du-
rante décadas uno de los
principales motores de la
economia catalana, en un
distrito de la innovacion.

El proyecto, que tiene una
duracion de veinte afios has-
122020 y un presupuesto pa-
ra infraestructuras de 180
millones de euros, busca in-
terrelacionar los tres polos
que siempre han fermado
parte del ADN de Catalunya.

En primer lugar, las uni-
versidades, como la Politée-
nica de Catalunya (UPC), la
Pompeu Fabra, la Universi-
dad de Bareelona (UB)y Ia
Ramon Liuk Tas eseuclas de
negocio como lese y Esade;
y la escuela universitaria
Barcelona Graduate School
of Economics, que preside
Andreu Mas-Colell, que han
sido esenciales para generar
talento. También la adminis-
tracién. publica, a través de
organimes como Barcelona
Activa o Acctd, ha sido otro

de los polos claves para fo-
mentar el fenémeno em-
prendedor. En el caso de
Accd, esta entidad no sélo
proporciona préstamos pi-
blicos, sino que ha desarro-
llado todo un engranaje fi-
nanciero de la mano de fon-
dos de capital riesgo e inver-
sores privados para que los
pequefios proyectos tecnolo-
gicos puedan ver laluz.

El triAngulo de la innova-
cion Gobierno-universidad
se completa con el vértice de
las grandes empresas y el ca-
pital privado que son los que

£l distrito tecnolégico del 22@, junto al mar, estard complétamente desarroflado en 2020.

En 2010 habra mas
de treinta mil
universitarios
instalados en este
barrio tecnolégico

NO SE PREVEN CANCELACIONES DE CONGRESOS NI CONVENCIONES PARA 2009

El turismo de negocios resiste como
locomotora del crecimiento econdmico

LA Barcelona
La ciudad de Barcelona se ha
consolidado como destino de
ferias, congresos y converr-
ciones, que han disparado la
llegada de turistas en los dlti-
mos afios hasta los 7 millones
de visitantes anuales. De és-
08, Ul 0% SON extranjeros,
la mayoria de Europa v Esta-
dos Unidos, lo que ha permi-
tido un crecimiento sustan-
cial del precio medio de las
habitaciones de hotel, hasta
1os 119 euros de media.

Sin embargo, ningdn sec-
tor escapa a la crisis econd-
mica, v el turismo en Barce-

lona registré una caida del
7.5% de visitantes en el tercer
trimestre del afio, segiin los
ultimos datos de Frontur. Los
hoteleros aseguran que se
han visto obligados a reducir
sus tarifas entre un 15% y un
2045, para hacer frente alaba-
jada de turistas y de su presu-
puesto, lo gue ha lastrado su
rentabilidad alrededor de un
7%,

Por el momento, el turis-
mo de congresos y conven-
ciones, aguanta, Turisme de
Barcelona asegura que este
verano han recibido una cifra
récord de congresos y con-

venciones para 2009 y ni una
sola anulacion de los que va
estaban previstos.

José Milin, presidente de
Grupo Pacifico, que organiza
alrededor de 400 convencio-
nes y congresos al afio, ase-
gura que no ha recibido ni
una sola anulacién, “aunque
las compafifas han reducido
¢l presupuesto un 5% para
sus convenciones y los con-
gresos tendran una caida sig-
nificativa de asistentes”, di-
ce.

En general, el sector es
consciente de que la crisis
afectaré a su cuenta de resul-

tienen que apoyar el desarro-
1lo de las pequefias empresas
tecnolégicas. Aunque Barce-
lona suspende en multina-
cionales tecnologicas que
tengan su sede aqui, la capi-
tal aprueba en todo lo que se
refiere al capital privado, so-
bre todo, para empresas que
nacen y necesitan cubrir pri-
meras rondas de financia-
cién. En Barcelona hay fon-
dos de renombre como De-
baeque, Nauta o Molins Ca-
pital Inversion y algunas de
las principales redes de busi-
ness angels de Espafia, como

tados, pero asegura que estd
preparado para la caida tras
varios afios consecutivos de
cifras récord.

La ciudad ha sabido diver-
sificar su producto, gracias a
su oferta cultural, gastrono-
mica, deportiva, e incluso de
shopping. También ha logra-
do desestacionalizar parte
de su actividad, lenando los
meses tradicionalmente flo-
jos, como enero y febrero,
con ferias como el Mobile
World Congress o Bread&
Butter. Actualmente, lucha
por diversificar el origen de
sus turistas e intenta a traer

Ia del lese, Esade o Keiretsu.
Esta tiltima acaba de instalar-
se en el 22@. Para fomentar
el engranaje de todas estas
variables, el 22@ se esta
construyendo en torno al
concepto de clister urbano.
“Un clister es una estructu-
ra hibrida resultante de la in-
teraccion de politica piblica,
empresarial y universitaria
para competir no localmente
sino globalmente”, explica
Piqué.

Apuesta por los cluster

En el 22@ se alojardn cinco
clisters: el de medios, el de
tecnologias, el de energia, el
sanitario y el de disefio. Cada
uno contard con empresas
tractoras o grandes compa-
fiias que liderardn los proce-
sos de innovacion, pymes, vi-
viendas y centros tecnologi-
cos y universidades que pro-
veeran al clister de tecnolo-
gias y talento. “En 2010 habrd
mis de 30.000 universitarios
instalados en el 22@, ya que
la escuela de ingenieria in-
dustrial de la UPC, la activi-
dad de posgrado dela UB, Ia
escuela de comunicacién au-
diovisual y de tecnologias de
la Pompeu Fabra o la Funda-
¢ién UPC, se estableceran
alli”, dice Piqué.

Fuera del 22@, Barcelona
también cuenta con el clis-
ter de alimentacion de la Zo-
na Franca, liderado por Mer-
cabarna y el Instituto de In-
vestigacién y Tecnologia
Agroalimentaria (Irta).

Barcelona se
consolida como
capital cultural

Barcelona se ha consolidado
durante los Gltimos afios como
la capital de la ediddn enlengua
castellana.Muchas grandes
editoriales,como Planeta,
Random House Mondadoriy
RBA, son catalanas o ienen su
sede social en Barcelona.Enla
ciudad se han editadoenel
tltimo afo los titulos con
mayores ventas del mercado
editorial,como Unmundosinfin,
de Ken Follet,con el que
Random House Mondadori
vendio 1,5 millones de
ejemplares,o Hjuegodel Ange),
de Carlos Ruiz Zafon (Planeta).
Las empresas editoriales
catalanas facturaron 1.603,22
millones de euros en 2006y
coparon el 38%del mercado
espaniol.Con la iegada de Grease
alared de teatrosfa dudad
también se ha consolidado en
musicales,con grandes &dtos
comoMammarnialy Spamalot.
El ntimero de espectadores de
teatro crecid un 21%.Uno de los
mayores expanentes del teatro
espariol es el Gian Teatre det
Liceu de Barcelona,un referente
enlaindustriade la pera
europea,tl Liceuyel Pdaudela
Muisica acogen los prindipales
espectéaulos musicales de
Barcelona.E otropilar de
Barcelona es el audiovisualLa
productora catalana Mediapm,
presidida por Jaume Roures,ia

.realizado la ttima pelicula de

Woody Allen, Vicky Cristina
Barcelona, yla dudad es
también la sede de Filmax,una
de las mayores productoras de
Espafia, conmésde 100 millones
de euros en ventas. B Museo
del Barca es todo un simbolo
de Barcelona,con 1 4miliones
de visitantes en 2007,asiun
80% de extranjeros enlos
meses centrales del afio,
informa T.FerveirGs.

Barcelona lucha por diversificar su producto y desestacionalizar 1 actividad.

visitantes de Estados Unidos
o de Rusia, con un elevado
poder adguisitivo. La amplia-
¢ion del Puerto de Barcelona
ha facilitado el crecimiento
del nimero de cruceros que
zarpan y desembarcan en la
ciudad.

La rentabilidad baja
por la caida del gasto
medio, pero los
hoteleros no han
recibido anulaciones



